del 13 febbraio 2003

640 Travel Group,
nasce un network

Nei prossimi giorni il cda; 60 i punti vendita

B} rentacingue ragioni
sociali per un totale di

A 60 punti vendita. E
questo il patrimonio del neo co-

stituendo G40 Travel Group,
und societis di capitali che rag-
gruppa le agenzie di viaggi re-
centemente fuoruscite dal
Gruppo Comark. Sono state a
lungo corteggiate dalle realtd
aggregate gid esistenti, ma non
hanno ceduto alle lusinghe, an-
che se avrebbero ottenuto un
ingresso 4 condizioni agevolate
€ Cosi, con un capitale sociale
di circa 200,000 euro, 1 35 soci
si presentano al mercato con
un’identita tutta loro,

Rinaldo Bertoletti, portavoce
del network, spicga che “non ¢
previsto il pagamento di royal-
ties ¢ tantomeno costi d'in-
gresso. Tutti ¢ soci sono pre-
senti nel capitale sociale ¢ per
noi ¢ié che conta ¢ lavorare ¢
lavorare tanto™.

Performance di vendita

I punti vendita partono da uno
standard piutosto elevalto, vi-
sto che fatturano in media dai
3.6 ai 4.6 milioni di euro a testa

. tru tutti, arrivano & pesare per

un giro d"affan totale che va dai
220 a1 230 milioni di euro.

E previsto I'eventuale ingresso
di nuovi soci?

“Eventuali nuovi aggregati -
precisa subito Bertoletti - do-
vranno essere valutati con
estrema aftenzione e singolar-
mente, perché la base di par-
tenza ¢ garantire gli stessi no-
stri standard"”,
Intanto il gruppo. che ha fir-
milo proprio in questi giomi i
contratti commerciali 2003,
punteri su cinque “first part-
ners” e su altri 475 fornitori se-
condari, ma sempre di prima-
ria importanza nel panorama
turistico italiano.
Oltre ad un discorso di regime
commissionale sicuramente
premiante, il network si con-
centreri su “azioni di vuoto-
pieno, iniziative di co-marke-
ting, la pubblicazione di un
nastro catalogo e poi — annun-
cia Bertoletti — saremo molto
presenti sul web con un data-
base aggiornato e un servizio
di direct marketing sul consu-
malore finale", ma ¢ ancora
ali di questo progetto che surh
seguito in prima persona da
Bertoletti, general manager di
Atacama Viaggi. Intanto il pri-
mo ¢da, che si riuniri nei pros-
simi giorni, nominera i suoi
sette membri e il 26 febbraio
sark eletto il presidente.

Loura Dominici



del 30 ottobre 2003

Le grandi nel mirino
di 640 Travel Group

Espansione del network grazie a nuove agenzie

Spanstone in visia

per il Network G4

Travel Group, che
contis 34 agenzie di vioggi gia
affermate sul mercito, con un
totale di 54 punti vendita
“Stanno per diventare 40, con
B0 punti vendita, e socteta
vhe hanna deciso di partect-
JIREC G questa (isianva im-
preaditorale nata lo scarso
annuncia | ammini
stratore delegato, Rinaldo
Bertoletti - Ma fu rere ¢
continug cresena: a TTG In

contri abbiamo registrato

febbraie

molte interesye ¢ una decina
dt prosse agenzie hanno chie-
stor i aderivd al nerwork. E
slata appreliala la nostra fi-
lusofia, che punta su contratri
vantageioss con § miglion lour
operator yrazie wd un elevate
volume di affart, con 'obietti-
vo i perfezionare integra-
Jfone verticale tra Lo produ-

tone ¢ fa distribuzione del

pacehento turistico. Ora stiv-
mo vagliando le nuove richie-
ste di adextone™

Il requisito
del fatturate
per I"ammissione
La socterd G40 Travel Group,
con sede operativa a San
Giorgio su Legnano (Milano).
prevede, mfatti, la partecipa-
zione soltunto di agenzie con
fatturati elevan. GIi aderent
al gruppo devono avere un gi-
ro d'affars superiore 4 un mi-
lione e mezzo di euro, essere
di proprieti ¢ non appartencre
ad ltri network. Per 1 membri
Ui G40 sona previst, inoltre,
un controllo di qualita da par-
te dell’organo direttivo ¢ 'e-
selusivith territoriale. Non so-
no nichi¢ste royallies sul fat-
turato, ma fee d'ingresso ¢
uni quota annuale per la ge-
stione operativy,

L.



del 08 marzo 2004

G40 Travel group ha festeggiato il suo primo compleanno

Primo compleanno per G40 Travel group, network coordinato dal presidente Loris Guardigli e dall'’Amministratore
Delegato, Rinaldo Bertoletti. "Il nostro obiettivo - dice Bertoletti - € sempre stato di procedere per ricercare le affinita fra
agenzie storiche e di elevato fatturato. Il fine & ottenere un vantaggio economico dai nostri interlocutori e partner,
garantendo di contro un mercato consolidato, una serieta ed affidabilita dei nostri associati e una doppia chiarezza di
rapporti data dallo spessore degli interlocutori, sia come singole entita, ma soprattutto come facenti parte di un gruppo
come il nostro". Non tutte le agenzie possono farne parte ed ¢ il Consiglio Direttivo a vagliare le richieste di adesione, due
volte I'anno. OLtre a presidente e ad vi sono cinque Consiglieri: Gianluca Martinotti (Ciao Viaggi, Chiasso - To), Agatino
Falco (Spicchi di Mondo - Mi), Simona Vespi (Modernviaggi - Pontedera - Lu), Ambrogio Bernasconi (Baradello Viaggi,
Como), Ivo Vittori (Ringtours - Verona) e quale supporto al C.d.A. Lorenzo Sattin (Serenissima Viaggi, Biella). "L'attenzione
ai requisiti di ingresso ci ha premiato con la adesione a G40 Travel group - continua Bertoletti - di agenzie che davvero
rappresentano esempiimprenditoriali nel mondo del turismo, che sempre pil presenta entita dedite alla improvvisazione.
Le principali qualita vedono la richiesta di un giro d'affari superiore a 1.500.000 euro annui, la non appartenenza ad alcun
tipo di consorzio/network/gruppo in franchising e devono essere sottoposte ad un controllo di qualita da parte dell'organo
direttivo per affidabilita e buon nome. In piu vige un principio di esclusivita territoriale per tutelare il presidio e la corretta
concorrenza"



del 28 marzo 2005

TG Il - 38 o 30 attualita

1 rincari frenano le vendite

\"I'V'r.'l e rilevazioni dei network I'avvio di sta jone i prof Hla in salita er le mete rivolte al target medic u‘.‘\""" $¢ con dudgel of

invece, le capitali europee e pli Stati Uniti. Buon andamento generale per il lungo raggio, mentre i balzelli delle tasse pesano sul ¢

Lawra Dominid

Rinaldo Bertoletti
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